Checkliste

25 Fragen zur Uberpriifung lhrer Online-Pressearbeit
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Existiert ein ,Presse“-Button auf der Startseite Ihrer Website?

Mit wie vielen Klicks ist Ihr Pressebereich erreichbar?

Ist der Pressebereich ohne Anmeldung zuganglich?

Sind die Kerndokumente einer digitalen Pressemappe vorhanden?

Sind die Pressemitteilungen aktuell und downloadbar?

Lassen sich Pressemitteilungen per E-Mail/RSS-Feed abonnieren?
Werden Medien-Publikationen mit Erlaubnis veroffentlicht?

Ist druckfahiges Bildmaterial als Download verfligbar?

Stehen Bilder und Grafiken in den richtigen Formaten zur Verfligung?
Sind die Kontaktdaten des Presseansprechpartners sofort ersichtlich?
Sind Ihre News, Messetermine und Veranstaltungshinweise aktuell?
Liefert Ihr Onlinebereich weitere Services und Hintergrundinformationen?
Sprechen Sie Journalisten personlich an?

Sind die Medienadressen noch aktuell?

Haben Sie Journalisten vor dem Erstversand kontaktiert?

Enthalten lhre Pressemitteilungen eine aussagekraftige Betreffzeile?
Sind Ihre vollstandigen Kontaktdaten in der E-Mail sofort ersichtlich?
Verzichten Sie bei der E-Mail-Kommunikation auf Anhange?

Arbeiten Sie in Pressemitteilungen mit Footer und Links?

Haben Sie an die Durchfiihrung einer Online-Pressekonferenz gedacht?
Haben Sie dazu Aufwand und Ziele gegenliber gestellt?

Haben Sie dazu Aufwand und Ziele gegenuiber gestellt?

Setzen Sie Online-Presse-Services ein?

Beobachten und bewerten Sie die Ergebnisse Ihrer Online-Pressearbeit?
Welche Instrumente setzen Sie dafur ein?

Haben Sie die kostenlosen Zusatzinstrumente berticksichtigt?
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